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N MARCHA “RUTA DEL CAFE”

SF TRATA DE LA NUEVA MARCA PARA LA PROMOCION
DEL PAISAJE CULTURAL CAFETERO EN RISARALDA

En un simbolo que sea parte de nuestra identidad
y que una a todos los departamentos y municipios de
la zona declarados por la UNESCO como Paisaje Cultu-
ral Cafetero de la Humanidad, pretende convertirse la
marca “Ruta del Café" lanzada en el Centro Comercial
UNICENTRO de Pereira.

La iniciativa que en su esencia es tomada de los
modelos exitosos de posicionamiento turistico a nivel
nacional e internacional que pusieron en marcha pai-
ses como México con su "Ruta del Tequila” y Chile con
su “Ruta del Vino", es liderada en Risaralda a fravés de
la Secretaria de Desarrollo y Competitividad articula-
da con la Camara Colombiana de Turismo Risaralda, el
Comité Departamental de Cafeteros, el SENA y Comfa-
miliar.

“La idea es que todos estemos bajo un mismo
abrigo, un simbolo que sea parte de nuestra identidad.
Ese algo no seria otra cosa que un producto con un
excelente sabor, un delicioso aroma y un majestuoso
color, el cual envuelve nuestras tiemas y las reviste de
tradicion, donde juntos descubriremos que a todos
nos une un mismo sentimiento, "La Ruta del Cafe”, por
es0 los invito @ que nos acomparien en este recorrido,
dijo durante la presentacion de la marca, Javier Anto-
nio Mejia Ochoa, presidente de la Camara Colombiana

de Turismo.

Por su parte, Luz Stella Ovalle Cifuentes, Secre-
taria de Desarrollo Econémico y Competitividad de la
Gobernacion de Risaralda, dijo que en la actualidad,
la ejecucién del plan estratégico construido para
esta ruta, la cual posee 56 lineas y mas de 350 acti-
vidades, se ha ejecutado en un porcentaje cercano al
70%, avanzando en diferentes componentes funda-
mentales como: definicién de estandares de calidad
para alojamientos urbanos, rurales y gastronémicos;
fortalecimiento asociativo y construccién de platafor-
mas tecnologicas, entre otros.

Anotd, que Risaralda es un destino turistico
que se encuentra inmersa en la oferta general del
territorio conocido como Eje Cafetero, la cual ha ve-
nido realizando de forma individual estrategias que
permitan conquistar mercados especificos compi-
tiendo frente a otros destinos en algunos casos con
propuestas similares, bajo la marca “Risaralda Algo
Nuevo Siempre”.

Lo ideal es que se unifiquen los esfuerzos del sec-
tor turistico junto con la Gobernacion desde la cual se
ha identificado como un sector prioritario para el desa-
rrollo competitivo del departamento que se presenta
ahora con el lema "Aroma de Un Pueblo”,
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(ONSOLIDAR LA ZONA CAFETERA
(OMO DESTINO PREFERIDO

Con el lanzamiento de la marea turistica “Ruta

del Café”, se da un nuevo paso para consolidar

la zona cafetera como el destino prefenido por

los colombianos, aseguré Javier Antonio Mejia,
presidente de la Cdmara Colombiana de Turismo,
tras destacar la aprobacién que de la marca hizo ya
[3 Superintendencia de Sociedades.

Mejia sefial6 que EL Tridngulo del Café serd el
primer destino turistico del pais en un mediano
plazo, situacion que tendré que evidenciar un
trabajo conjunto entre todos los actores regionales
"Estamos trabajando para consolidar la oferta
regional direccionada a todo el proceso cafetero,
hay que mostrar el entorno, las caracteristicas
generar valor agregado teniendo en cuenta la
declaracion de Paisaje Cultural Cafetero por parte
de la Unesco", explico Mejia.

Risaralda tendrd la oportunidad de promocionar

y vender |a zona cafetera utilizando instrumentos
de publicidad y promocién, también podra crear
productos y servicios potenciando la demanda de
turistas a nivel local, concluy® Mejia Ochoa.

Ellanzamiento dle la Marca Ruta del Café fue amenizado por un grupo de danzas “Herendia Cafetera” de Comfamiliar, acto llevado a cabo

en el Centro Comercial Unicentro de Pereira / Foto: Nidia Packa Monsalve

(OMFAMILIAR RISARALDA, COMPROMETIDA CON LA “RUTA DEL CAFE”

La entidad hace parte del equipo articulador de
este proyecto, promoviendo el turismo a través del
Parque Comfamiliar Galicia, como una opcién para la
actividad fisica, el descanso y la diversién, ofreciendo
a sus visitantes "La Granja de Noé, piscina de olas, to-
boganes, cabafias, hotel y otros servicios.

Con una significativa inversion Comfamiliar
avanza ademas en la construccién de un nuevo atrac-
tivo: la representacion de las culturas indigenas més
importantes de nuestro pais como lo son [a Muisca,
Tayrona, Wayd, San Agustin, Tierradentro y Quimbaya,
El proyecto pretende ademas recrear la Pereira de los
anos 20 con la construccién de una réplica del par-
que "Lago Uribe".

La Granja de Noé, en el parque Comfamiliar de Galicia es otro de
los atractivos que hace parte de la marca Ruta del Café
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